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Az indulasi vezérpozicio torvénye. Fontosabb elsbnek lenni, mint jobbnak.

A kategoria torvénye. Ha nem lehetsz els6ként piacon egy adott kategoriaban, allits
fel egy uj kategoriat, amelyben elsé lehetsz.

A koponya torvénye. Jobb elsének lenni a koponyakban, mint elsének lenni a
piacon.

Az érzetek torvénye. A marketing nem a termékek, hanem az érzetek csataja.

A fokuszalas torvénye. A marketing egyik leghatékonyabb fegyvere, hogy
birtokoljunk egy szo6t a potencialis vevé koponyajaban.

A kizardlagossag torvénye. A vevé fejében nem birtokolhatja egyszerre két vallalat
ugyanazt a szot.

A létra torvénye. Az alkalmazand6 stratégia természete attol fiigg, a létra melyik
fokan allsz.

A dualitas torvénye. Hosszu tavon minden piaci klizdelem egy kétlovas versennyé
valik.

Az ellentétek torvénye. Ha a masodik helyet céloztad meg, stratégiadat mindig az
elétted lévé hatarozza meg.

Az osztodas torvénye. Egy kategoria idével osztédni fog, és két vagy tébb kategoria
lesz beldle.

A tavlat torvénye. A marketinghatasok csak hosszabb idé utan mutatkoznak meg.

A linearis valasztékbovités torvénye. Ellenallhatatlan nyomas hajt egy marka altal
biztositott nyereség ndvelésének iranyaba.

Az aldozat torvénye. Ha valamit meg akarsz kapni, valamit fel kell adnod.

A tulajdonsagok torvénye. Minden tulajdonsagnak megfelel egy ellentétes,
eredmenyes tulajdonsag.

A nyiltsag torvénye. Ha elismersz egy negativumot, a vevd valamilyen pozitivval fog
felruhazni.

Az egyedulallésag torvénye. Minden helyzetben csak egyetlen olyan huzas van, ami
komoly eredményt hoz.

A megjosolhatatlansag torvénye. Nem tudod megjosolni a jovét, hacsak nem te
készited a konkurencia terveit.

A siker torvénye. A siker gyakran arroganciahoz vezet, az arrogancia pedig
kudarchoz.

A kudarc torvénye. A kudarcra szamitani kell és el kell fogadni.

A mesterséges szenzaciokeltés torvénye. A helyzet gyakran pontosan az
ellenkezdje annak, ami a sajtoban megjelenik.

A gyorsulas torvénye. A sikeres marketingprogramok nem felkapott iréanyokra,
hanem trendekre éplilnek.

Az eroforrasok torvénye. Megfelel6 finanszirozas nélkiil lehetetlen egy otletet sikerre
vinni.

* Az itt felsorolt 22 marketing alaptérvény nem sajat gondolatainkat foglalja 6ssze, hanem pontos idézet Al Ries és Jack Trout
2007-ben, a Bagolyvar konyvkiadé kiadasaban megjelent konyvébdl (Al Ries és Jack Trout - A marketing 22 vastorvénye /
Bagolyvar Kényvkiadé 2007).



